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Proyecto social deportivo Atlas CP se centra en el poder del futbol,
como catalizador para el crecimiento y la mejora de las
comunidades. Enfocados en la equidad y la inclusion, buscamos
ofrecer oportunidades de desarrollo personal y comunitario a cada
NIRO Y joven, sin importar su entorno. Inspirados por el juego limpio y
la pasion por el futbol, nos comprometemos a construir un iImpacto
positivo y sostenible en la sociedad.
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Logo
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Ellogo esta construido con los elementos
principales que quiere transmitir el proyecto social,
la union social, el futbol y el Club Deportivo Atlas CP,
su principal respaldo. Se busca reunir todo en un
MIsSMOo circulo para transmitir el concepto de
socledad y de union.










El area de respeto en un logo es un espacio minimo que
se debe dejar alrededor del diseno para asegurar su
legibilidad y presencia visual. Sirve para evitar que otros
elementos compitan o se sobrepongan al logo,
manteniendo su integridad y reconocimiento. El tamano
del logo del Club Deportivo Atlas CP se usa como
referencia de medida para el area de respeto.




Tamano
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El tamano minimo de un logo es crucial para garantizar
su legibilidad y reconocimiento en diferentes medios y
contextos. Un tamaino adecuado asegura que el logo
mantenga su integridad y mensaje incluso cuando se
reduce, fortaleciendo asi la identidad de la marca y su
iImpacto visual.
Minimo:

,5ecmx1,5cm

125 px x 125 px

262 px

184 px

125 px
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No usar los colores No eliminar elementos
corporativos
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Coryecios
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Las tipografias corporativas buscan transmitir empatia,
sensibilidad y confianza, asi mismo como tener un
contraste con una tipografia paloseco que genere
conexion con el deporte y el movimiento. En el caso de la
Halenoir, es posible usarla en cualguiera de sus variantes,
dependiendo de la necesidad.

Aa

Halenoir
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#e63901 HIfT #000000
R:230 C:0,27% R:2556 C: 0% R:0 C:0%
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Fotografias
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Para la marca Proyecto social deportivo Atlas CP, es
indispensable la herramienta fotografica, es perfecta
para sensibilizar, empatizar y conectar con las personas.
Por este medio se deben transmitir los valores del
oroyecto, cada una de las fotografias deben tener una
intencion y refiejar la labor de la marca.
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Elementos
7 P piezas graficas, complementando |os textos,
g / LOO (S‘ fotografias y demas.

Textura pincel Texturas fondos (baja opacidad)

"""""""""""""""""""""""""""""""""""
.................................................
.

.............

ooooo
..............
([ ] [} [ L4
o ® o ©
[ ] ..O
..........

.....................

....................................................
"""""""""""""""""""""""""""

——

..........
.......
..................
.......................
oooooooooooooooo
...............
..........
.....
.......
..........
c
.........
c
..........
c
c
.....
.....
o
........
o
= . .
........

.
L]
L4 .
........
= ° o )
..........
......................
° o [ ) [
..........
..........
.

.




Comunica

Cercano

La marca busca que los clientes se
sientan comprendidos y valorados,
como si estuvieran interactuando
directamente con ella, generando
confianza y empatia.
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Inspirador

La comunicacion de la marca busca
motivar y emocionar a la audiencia.
Se utilizaran historias de éxito,
mensajes positivos y logros
alcanzados para motivar a los clientes
y hacerlos sentir empoderados.

El tono de voz de la marca Proyecto Social
Deportivo Atlas CP delbe ser cercano,
inspirador y comprometido. Debe refiejar la
pasion por el deporte y el compromiso con el
cambio social.

Comprometido

Permite reflejar la dedicacion y
responsabilidad de la marca con su vision,
objetivos y su mision. La comunicacion
sera clara, directa y respaldada por
acclones concretas.
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Frases ancla

Tranﬁorm@zy?o vgplas Detras de cada uno
a lralés eporie U SUEHO

Ayudanos a convertirlos en realidad

Pasion por el futbol iMe la juego!
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Publicaciones redes soclales
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Publicaciones redes soclales

IMe la juego!
Apadrina un suesio!
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Pendon

Desde el 2019, en la Fundacion Proyecto Social
Deportivo Atlas, utilizamos el futbol como
herramienta para transformar vidas en
comunidades vulnerables del Valle del Cauca.
Promovemos el desarrollo integral y valores
como el trabajo en equipo v la inclusion social.

Uniformes

Petos
Implementos deportivos

Apoyo economico

Apadrinar a un nifio especifico
dentro de la escuela de futbol,
cubriendo sus costos de
inscripcion, uniformes,
transporte, alimentacion, etc.

Una donacion unica para
apoyar los programas y
actividades de la escuela de
futbol, ya sea dinero,
implementos deportivos,
alimentacion, etc.

Empresas pueden convertirse
en patrocinadores oficiales de
la escuela de futbol, brindando
apoyo financiero o en especie.
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Brochure




Presentacion corporativa
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Planes de apoyo
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Redes soclales

proyectosocialdeportivoatlas

PROYECTO SOCIAL ATLAS

Pasion por el futbol, compromiso con la sociedad
Comuneros I, Cali, Colombia
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About Men

Intro

Proyecto Social Deportivo Atlas CP

Page . Sports team
proyectosocialatlasc.p@gmail.com

Not yet rated

Photos
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Hace 5 afos se cred con la finalidad de llevar deporte a los sectores menos favorecidos del de-
partamento, es por eso que generamos calidad, amor y vocacion en todas nuestras sedes ..
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